REGULAMIN KONKURSU Kongresu Szefow Kuchni i Restauratorow ,Swiatowa
Innowacja” oraz ,,Europejska Tradycja” 2026

§1. Postanowienia ogélne

1. Niniejszy Regulamin okres$la zasady organizaciji i przebiegu Konkursu
prowadzonego w ramach Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw, zwanego
dalej ,,Konkursem”.

2. Konkurs obejmuje dwie niezalezne kategorie:
o Swiatowa Innowacja
e Europejska Tradycja

3. Celem Konkursu jest wytonienie produktéw gastronomicznych o najwyzszej
jakosci, innowacyjnosci lub wartosci tradycyjnej oraz promocja marek
dziatajacych w sektorze gastronomicznym.

4. Organizatorem Konkursu jest podmiot prowadzacy Kongres Szeféw Kuchni i
Restauratordw, zwany dalej ,,Organizatorem”.

5. Organizator publikuje harmonogram Konkursu na stronie internetowej.
Harmonogram moze ulegaé¢ zmianom z przyczyn organizacyjnych.

6. Udziat w Konkursie mogg wzigé wytgcznie wystawcy bioragcy udziat w Kongresie
Szeféw Kuchni i Restauratoréw. Zgtoszenia podmiotéw niewystawiajacych sie
podczas Kongresu nie beda rozpatrywane.

§2. Definicje

Zgtaszajacy - przedsiebiorca, producent, importer lub dystrybutor produktéw
gastronomicznych, ktéry dokonuje zgtoszenia Produktu lub Linii Produktdw.

Uczestnik - Zgtaszajacy, ktérego zgtoszenie zostato zakwalifikowane do Konkursu i ktory
ztozyt Oswiadczenie o uczestnictwie.

Produkt - pojedynczy produkt gastronomiczny zgtoszony do Konkursu.

Jury — niezalezne grono ekspertéw gastronomicznych, szeféw kuchni i praktykéw rynku,
powotane przez Organizatora.

Oswiadczenie — dokument potwierdzajgcy udziat w Konkursie.

Laur Kongresu — tytut przyznawany Produktom lub Liniom Produktéw, ktére uzyskaty
odpowiednig liczbe punktéw.

Wystawca - podmiot, ktdry zakupit powierzchnie wystawienniczg w edycji 2026
Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw.



8§3. Cele Konkursu

1. Wskazanie produktdéw gastronomicznych o najwiekszym potencjale
sprzedazowym i kulinarnym.

2. Promocja jakosciiwysokich standardéw w branzy gastronomiczne;j.
3. Wspieranie rozwoju marek dziatajgcych w sektorze HoReCa.
4. Prezentacja najlepszych produktoéw szefom kuchni i restauratorom.
§4. Kategorie Konkursowe
Konkurs obejmuje dwie niezalezne kategorie:
o Swiatowa Innowacja
e Europejska Tradycja
Produkt moze zosta¢ zgtoszona do jednej lub obu kategorii.
Kazde zgtoszenie stanowi odrebny udziat w Konkursie.
§5. Zasady zgtaszania produktéw

1. Zgtoszenia dokonuje sie poprzez formularz dostepny na stronie
kongresszefowkuchni.pl.

2. Zgtoszenie musi zosta¢ wystane do 30 czerwca 2026.
3. Optata za zgtoszenie jednego Produktu wynosi 1.000 zt netto + VAT.
4. Optata ma charakter administracyjny i nie podlega zwrotowi.
5. Do zgtoszenia nalezy dotaczy¢:
e zdjecie Produktu,
e opis Produktu,
e dane kontaktowe Zgtaszajacego,
e wymagane zgody formalne i marketingowe.
6. Organizator dokonuje weryfikacji zgtoszen wedtug wtasnego uznania.

7. Po zakwalifikowaniu Zgtaszajgcy zobowigzany jest ztozy¢ Oswiadczenie o
uczestnictwie.

8. Brak ztozenia Oswiadczenia skutkuje dyskwalifikacjg zgtoszenia.



§6. Dostarczenie produktow do Jury
1. Uczestnik dostarcza petnowartosciowe Produkty do wszystkich cztonkdéw Jury.

2. Produkty muszg by¢ dostarczone w stanie umozliwiajagcym ich bezpieczne
testowanie.

3. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ za jakosé, bezpieczenstwo i zgodnosé
produktéw z przepisami prawa zywnosciowego.

4. Koszt dostarczenia produktdw ponosi Uczestnik.

5. Niedostarczenie produktéw w terminie miedzy 15 a 30 lipca 2026 lub
dostarczenie produktéw niezgodnych z opisem moze skutkowaé wykluczeniem z
Konkursu.

§7. Zasady oceny
1. Kryteria Oceny:

e Kryteria oceny w kategorii ,,Swiatowa Innowacja” obejmujg w szczegdlnosci:

Kryterium Waga Co podlega ocenie
Smak 30% Jakos$é sensoryczna, balans, powtarzalnos¢
Innowacyjnos¢ 25% Nowos¢ rozwigzania (produkt, proces, koncept)
Przydatnos¢ / zastosowanie w HoReCa 20% Realne uzycie w kuchni, uniwersalnos¢
Funkcjonalno$é opakowania 15% Wygoda, ergonomia, przechowywanie
Ocena catosciowa (ekspercka) 10% »Efekt wow”, spéjnosé, cos ponad kryteria

e Kryteria oceny w kategorii ,,Europejska Tradycja” obejmujg w szczegdlnosci:

Kryterium Waga Co podlega ocenie
Smak 30% Jakos$é sensoryczna, balans, przyjemnos¢
konsumpciji
Autentycznos$é / dziedzictwo kulinarne 20% Zwigzek z tradycjg/lokalnoscig, wiarygodnosé
produktu
Etykieta / sktad (naturalnosc¢, 15% Prostota sktadu, brak zbednych dodatkéw,
przejrzystosc) transparentnoscé
Metoda wytwarzania (rzemiosto, proces) 15% Sposoéb produkcji, jakos¢ procesu,
rzemieslniczy charakter
Zastosowanie w HoReCa (praktycznosé, 10% Mozliwosci uzycia w gastronomii
uniwersalnosg)
Funkcjonalno$é opakowania 5% Wygoda, przechowywanie, dopasowanie do
produktu
Ocena catosciowa (ekspercka) 5% Ogoblne wrazenie, wyjgtkowos¢ produktu

2. Ocena odbywa sie poprzez testowanie produktdw.




3. Kazdy cztonek Jury przyznaje punkty zgodnie z metodologia opracowanag przez
Organizatora.

4. OcenalJury ma charakter subiektywny i nie podlega procedurze odwotawcze;j.

5. Organizator moze nie przyzna¢ zadnego tytutu, jesli produkty nie osiggna
wymaganego progu punktowego.

§8. Tytuty i wyrdéznienia
W zaleznosci od liczby uzyskanych punktéw Jury przyznaje:

e Ztoty Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw w kategorii Swiatowa
Innowacja

o Srebrny Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw w kategorii Swiatowa
Innowacja

o Brazowy Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw w kategorii Swiatowa
Innowacja

e Ztoty Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw w kategorii Europejska
Tradycja

e Srebrny Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratoréw w kategorii Europejska
Tradycja

e Brazowy Laur Kongresu Szeféw Kuchni i Restauratorow w kategorii Europejska
Tradycja

Laureaci otrzymuja:
e prawo do postugiwania sie tytutem,
¢ medal odpowiadajacy uzyskanemu tytutowi,
e publikacje na stronie Kongresu.
§9. Gala wreczenia nagréd

Oficjalne ogtoszenie wynikdéw oraz wreczenie statuetek odbywajg sie podczas Kongresu
Szeféw Kuchni i Restauratorow.

§10. Optaty i rozliczenia
1. Optata za zgtoszenie wynosi 1.000 zt netto + VAT za kazde zgtoszenie.
2. Optata jest nalezna w momencie dokonania zgtoszenia.

3. Brakterminowej ptatnosci moze skutkowac¢ odrzuceniem zgtoszenia.



4. Optata nie obejmuje kosztéw dostarczenia produktéw ani kosztéw dodatkowych
dziatan promocyjnych.

§12. Prawa autorskie i licencje

1. Zgtaszajgcy oswiadcza, ze posiada prawa do zdje¢, opisdéw i znakdéw towarowych
przekazanych Organizatorowi.

2. Zgtaszajgcy udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieodptatnej licencji na
wykorzystanie materiatow w:

e materiatach promocyjnych Konkursu,
e publikacjach Kongresu,
e mediach spotecznosciowych,
e relacjachiprezentacjach.
3. Licencja udzielana jest na czas nieokreslony.
§13. Dyskwalifikacja
Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika w przypadku:
e naruszenia Regulaminu,
e niedostarczenia produktéw w terminie,
o dostarczenia produktéw niezgodnych z opisem,
e préb wptywania na Jury,
e dziatan nieetycznych,
e podania nieprawdziwych danych.
§14. Odpowiedzialnosé

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za subiektywny charakter ocen
dokonywanych przez Jury, a Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze ocena produktéw
ma charakter ekspercki i nie podlega negocjacjom ani odwotaniom.

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za:
e o0pdznienia w dostarczeniu produktdw,
e btedne dane podane przez Zgtaszajgcego,
e subiektywny charakter ocen Jury,

e decyzje Jury i wyniki Konkursu.



e nieprzestrzegania przez Uczestnika przepiséw prawa zywnosciowego.
e niewtasciwego przygotowania lub zapakowania produktéw przez Uczestnika

2. Uczestnik zrzeka sie wszelkich roszczen wobec Organizatora zwigzanych z wynikami
Konkursu, w szczegélnosci dotyczacych:

¢ niezakwalifikowania zgtoszenia,
e przyznanej liczby punktéw,

e nieotrzymania tytutu,

e decyzji Jury lub Organizatora.

3.0rganizator nie gwarantuje Uczestnikowi zadnych korzys$ci biznesowych,
marketingowych ani sprzedazowych wynikajacych z udziatu w Konkursie lub uzyskania
tytutu.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do anulowania, przerwania lub zmiany przebiegu
Konkursu z przyczyn niezaleznych od siebie, bez obowigzku wyptaty odszkodowan lub
zwrotu optat.

5. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$é za wszelkie roszczenia osdéb trzecich
wynikajace z naruszenia praw autorskich, praw wtasnosci przemystowej lub innych praw
zwigzanych z materiatami przekazanymi Organizatorowi.

§15. Odpowiedzialno$é uczestnika

1.Uczestnik o$wiadcza, ze wszystkie dane, informacje oraz materiaty przekazane w
formularzu zgtoszeniowym, jak rdwniez wszelkie elementy projektu zgtaszanego do
Konkursu, sg zgodne z prawdg i ich wykorzystanie przez Organizatora nie narusza
obowigzujgcych przepiséw prawa ani praw 0sob trzecich, w szczegdlnosci dobr
osobistych, ochrony danych osobowych, praw autorskich, praw wtasnosci
przemystowej czy tajemnicy przedsiebiorstwa. Jezeli zgtoszenie lub jego zataczniki
zawierajg informacje poufne, Uczestnik zobowigzuje sie wyraznie je oznaczyc;
Organizator nie jest uprawniony do ich publikowania ani rozpowszechniania.

2.W przypadku zgtoszenia przez osobe trzecig roszczen wobec Organizatora
wynikajacych z naruszenia jej praw w zwiazku z wykorzystaniem danych, informac;ji lub
materiatdw przekazanych przez Uczestnika, Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢
Organizatora z odpowiedzialnosci odszkodowawczej z tego tytutu.

§16. Postanowienia koncowe
1. Regulamin dostepny jest na stronie kongresszefowkuchni.pl.

2.0rganizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w Regulaminie.



3.W sprawach nieuregulowanych Regulaminem decyzje podejmuje Organizator.

4.Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikaciji.



